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Doel: onder de aandacht brengen van vernieuwde, laagdrempelige
en leerzame Hanzestorie-routes die gebundeld zijn in de web-app
veluwehanzestories.nl, zodat zoveel mogelijk Stijlzoekers één, maar
nog liever meerdere, routes gaan volgen.

Periode: aansluitend op de officiele opening op 21 maart t/m 30 juni.  

Strategie: gastheerschapscampagne gericht op inwoners en
bezoekers op de Veluwe/in Gelderland. En een wervingscampagne
op Stijlzoekers van buiten de regio.

Contentcreatie: promovideo

Marketingcommunicatieplan



20 seconde promotie video 

teaser video die

nieuwsgierig maakt

Gecreeerd rondom het

personage Duna (meisje)

Oproep om zelf op pad te

gaan en te kijken op

hanzestories.nl 

Contentcreatie > video



Gastheerschapscampagne
visitveluwe.nl

Alle routes zijn opgenomen in de routedatabase
van VisitVeluwe
Vermelding op themapagina Hanzesteden
Vermelding in artikel meivakantie

https://www.visitveluwe.nl/zoeken?query=hanzestories&type=route
https://www.visitveluwe.nl/ontdek/hanzesteden
https://www.visitveluwe.nl/artikelen/activiteiten-meivakantie-veluwe


Veluwe
bezoekersmagazine 2024
Is rond Pasen (1 april)
verschenen
Oplage: 45.000
exemplaren

Gastheerschapscampagne
Bezoekersmagazine



Periode: 29 april t/m 1 juli
Bugdet: € 1.500

Bereik Facebook: 315.560
Bereik Instagram: 24.631
Weergaven Facebook: 750.378
Weergaven Instagram: 33.567
CPC (kosten per klik): 0,40 cent (benchmark: 0,44 cent
Facebook en 1,25 euro Instagram)
CPM (kosten per 1.000 weergaven): 1,91 euro (benchmark:
2,56 euro Facebook en 2,33 euro Instagram)

Totaal aantal klikken naar hanzestories.nl: 8.520

Gastheerschapscampagne
Social media



Recreatiekrant Veluwe is een krant
met een oplage van 50.000
exemplaren (bereik minimaal
100.000) die verspreid wordt over de
hele Veluwe. Hierin vinden inwoners
en bezoekers inspiratie voor
activiteiten op de hele Veluwe.
Advertenties in de editie van: 

13 mei
17 juni

Gastheerschapscampagne
Rescreatiekrant Veluwe



Gastheerschapscampagne
Regionale kranten

Titel Datum Oplage krant

1/2 pag + Online article Nunspeet huis-aan-huis + doorzetten socialmedia 3-apr 12.400

1/2 pag + Online article Harderwijker Courant + doorzetten socialmedia 3-apr 21.000

 1/2 pag + Online article Ermelo's weekblad + doorzetten socialmedia 9-apr 12.100

1/2 pag + Online article De Puttenaer + doorzetten socialmedia 10-apr 10.900

1/2 pag + Online article huis-aan-huis Elburg|Oldebroek + doorzetten socialmedia 16-apr 20.500

1/2 pag + Online article Harderwijker Courant + doorzetten socialmedia 24-apr 21.000

1/2 pag + Online article huis-aan-huis Elburg|Oldebroek + doorzetten socialmedia 30-apr 20.500

1/2 pag + Online article De Schaapskooi + doorzetten socialmedia 30-apr 29.000



Europarcs Veluwemeer
oplage 7.000 exemplaren, bereik    
14.000

VDB Recreatie heidepark
Veluwsch karakter 

oplage 2.500 exemplaren, bereik
5.000

Gastheerschapscampagne
Magazines vakantieparken



Periode: 13 mei t/m 23 juni 2024
Budget: € 2.900

Aantal vertoningen: 186.982
Compleet uitgekeken video’s: 108.707 (58,14%)
Bereik: 90.268

Aantal kliks naar hanzestories.nl: 153 (CTR 0,08)

Gastheerschapscampagne
Video promotie vis YouTube



Gastheerschapscampagne
Persbericht

Persbericht verstuurd op 21 maart (officiele lancering)
Resultaten: 

63x artikelen met een bereik van ruim 21 miljoen en een PR-
waarde van ruim 41.000,- euro. 
23x berichten op Instagram onder #hanzestories van o.a.
Harderwijksezaken, Ermelose courant, Gemeente Harderwijk,
Gemeente Hattem en RTV Nunspeet 
13x berichten op LinkedIn van o.a. VVV Nunspeet, Gemeente
Ermelo en Veluwe op1. 
Totaal 99 uitingen 



Tookit voor alle samenwerkingspartners zoals gemeenten,
overnachtingsaccommodaties, gastheerschappen etc. 
Hierin is alles terug te vinden over de #hanzestories om (regionaal/lokaal) promotie
te maken.
Per route een toolkit gemaakt én een tookit met alle routes erin.
Ze zijn ook gepubliceerd op de B2B site van VisitVeluwe: partner.visitveluwe.nl en
aangejaagd via LinkedIn en de Partnerupdate (e-mailing).
Linkjes:

Van Hanze ambacht tot Hanze mysterie 
Van stadsbestuur tot smokkelbuur
Van boerenbier tot bossen vol ossen
Van Hanzepaardjes tot Hanzeborden
Van stadsgezicht tot staatsieportret 

Gastheerschapscampagne
Tookit voor partners

https://www.toerismevan.nl/visitveluwe/icoonjaar-hanze-2023/
https://www.toerismevan.nl/wp-content/uploads/2023/08/Toolkit-Hanzestories-Van-Hanze-ambacht-tot-Hanze-mysterie.pdf
https://www.toerismevan.nl/wp-content/uploads/2023/08/Toolkit-Hanzestories-Van-Hanze-ambacht-tot-Hanze-mysterie.pdf
https://www.toerismevan.nl/visitveluwe/wp-content/uploads/sites/3/2023/09/DEF-Toolkit-Hanzestories-Van-stadsbestuur-tot-smokkelbuur.pdf
https://www.toerismevan.nl/visitveluwe/wp-content/uploads/sites/3/2023/10/DEF-Toolkit-Hanzestories-Van-boerenbier-tot-bossen-vol-ossen.pdf
https://www.toerismevan.nl/visitveluwe/wp-content/uploads/sites/3/2023/11/21-nov.-Toolkit-Van-hanzepaardjes-tot-hanzeborden.pdf
https://www.toerismevan.nl/wp-content/uploads/2024/04/27-maart-Toolkit-Van-stadsgezicht-tot-staatsieportret-DEF.pdf


29 april t/m 1 juli
Budget: € 2.000
Bereik Facebook: 654.928
Bereik Instagram: 32.343
Weergaven Facebook: 1.267.345
Weergaven Instagram: 43.170

CPC (kosten per klik): 0,30 cent (benchmark: 0,44 cent
Facebook en 1,25 euro Instagram)
CPM (kosten per 1.000 weergaven): 1,53 euro (benchmark:
2,56 euro Facebook en 2,33 euro Instagram)

Totaal aantal klikken naar hanzestories.nl: 14.940

Wervingscampagne
Social media campagne



Eliane Roest van ikbenerwegvan.nl is op pad geweest en heeft
twee routes beleefd.

Dedicated artikel: 621 lezers
Opname in een blog lekker eten op de veluwe: 113 lezers
Opname in een blog overnachten in een kasteel 
Instagram posts met een totaal bereik van 10.543 mensen

https://www.instagram.com/p/C6oZrfFoy49/?
img_index=1 
https://www.instagram.com/p/C6k9ynBIxGX/?
img_index=1 

23x Instagram stories over de Hanzestories 
Er volgen later in het jaar nog een Instagrampost en een
reel 

Wervingscampagne
Influencermarketing

https://benerwegvan.nl/veluwe-hanzestories/
https://benerwegvan.nl/lekker-eten-op-de-veluwe/
https://benerwegvan.nl/overnachten-in-een-kasteel/
https://eur05.safelinks.protection.outlook.com/?url=https%3A%2F%2Fwww.instagram.com%2Fp%2FC6oZrfFoy49%2F%3Fimg_index%3D1&data=05%7C02%7Ch.vandalen%40toerismevan.nl%7C55f0c7fb4f6945f9166808dc9f31d348%7C28bdaf000a444eb68c00dc0b79ae2a18%7C0%7C0%7C638560283615715003%7CUnknown%7CTWFpbGZsb3d8eyJWIjoiMC4wLjAwMDAiLCJQIjoiV2luMzIiLCJBTiI6Ik1haWwiLCJXVCI6Mn0%3D%7C0%7C%7C%7C&sdata=Rqfg02983VK3SlTAHbQUuJsjmvUkrGs0bpAvXPW%2F80k%3D&reserved=0
https://eur05.safelinks.protection.outlook.com/?url=https%3A%2F%2Fwww.instagram.com%2Fp%2FC6oZrfFoy49%2F%3Fimg_index%3D1&data=05%7C02%7Ch.vandalen%40toerismevan.nl%7C55f0c7fb4f6945f9166808dc9f31d348%7C28bdaf000a444eb68c00dc0b79ae2a18%7C0%7C0%7C638560283615715003%7CUnknown%7CTWFpbGZsb3d8eyJWIjoiMC4wLjAwMDAiLCJQIjoiV2luMzIiLCJBTiI6Ik1haWwiLCJXVCI6Mn0%3D%7C0%7C%7C%7C&sdata=Rqfg02983VK3SlTAHbQUuJsjmvUkrGs0bpAvXPW%2F80k%3D&reserved=0
https://eur05.safelinks.protection.outlook.com/?url=https%3A%2F%2Fwww.instagram.com%2Fp%2FC6k9ynBIxGX%2F%3Fimg_index%3D1&data=05%7C02%7Ch.vandalen%40toerismevan.nl%7C55f0c7fb4f6945f9166808dc9f31d348%7C28bdaf000a444eb68c00dc0b79ae2a18%7C0%7C0%7C638560283615726793%7CUnknown%7CTWFpbGZsb3d8eyJWIjoiMC4wLjAwMDAiLCJQIjoiV2luMzIiLCJBTiI6Ik1haWwiLCJXVCI6Mn0%3D%7C0%7C%7C%7C&sdata=79EMf4FLK%2FT4nPAOjTWMWqgBrQboEdZqnPauzWX08ng%3D&reserved=0
https://eur05.safelinks.protection.outlook.com/?url=https%3A%2F%2Fwww.instagram.com%2Fp%2FC6k9ynBIxGX%2F%3Fimg_index%3D1&data=05%7C02%7Ch.vandalen%40toerismevan.nl%7C55f0c7fb4f6945f9166808dc9f31d348%7C28bdaf000a444eb68c00dc0b79ae2a18%7C0%7C0%7C638560283615726793%7CUnknown%7CTWFpbGZsb3d8eyJWIjoiMC4wLjAwMDAiLCJQIjoiV2luMzIiLCJBTiI6Ik1haWwiLCJXVCI6Mn0%3D%7C0%7C%7C%7C&sdata=79EMf4FLK%2FT4nPAOjTWMWqgBrQboEdZqnPauzWX08ng%3D&reserved=0


Wervingscampagne
Route.nl

16 april verstuurd 
Verstuurd naar 259.149 abonnees, 78.046 hebben hem
geopend
in totaal 1.396 kliks voor de Hanzestories waarvan 586 naar
visitveluwe.nl en 810 naar Hanzestories.nl. 
Die 810 kliks is een CTR van ruim 21%! Benchmark ligt rond
de 10%. Dat betekend dat de doelgroep het een interessant
onderwerp vond. 



Wervingscampagne
Video promotie YouTube
Periode: 13 mei t/m 23 juni 2024
Budget: € 4.100

Aantal vertoningen: 278.312
Compleet uitgekeken video’s: 162.897 (58,53%)
Bereik: 174.842

Aantal kliks naar hanzestories.nl: 330 (CTR 0,12)



Totaal bereik: bijna 1,4 miljoen (excl PR)
Persaandacht: 21 miljoen bereik en PR waarde van € 41.000
Video: bijna 275.000 uitgekeken weergaven en ruim 265.000
bereik via YouTube
Social: ruim 2 miljoen weergaven en ruim 1 miljoen bereik
Print: ruim 410.000 bereik
Online: ruim 100.000 bereik

Totaal resultaten



Bedankt
!


