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Vergaderen in het groen

Op de Veluwe kan je ‘vergaderen in het groen’. Uniek aan de 
regio is de prachtige natuur, de rustige, groene omgeving waar 
je een meeting perfect kan combineren met een wandeling of 
fietstocht. Er zijn eindeloze mogelijkheden qua locaties, het 
ligt centraal in Nederland en er is genoeg te beleven in de 
omgeving als je wat langer wilt verblijven. 

De doelgroep mkb en eventplanners zijn geïnspireerd om 
hun (meerdaagse) meeting, training en/of congres op de 
Veluwe te organiseren. Hiervoor is een mix aan media 
ingezet, waaronder een campagnepagina, LinkedIn 
campagne, Google searchcampagne, nieuwsbrieven, 
branded content op verschillende kanalen en een spread in 
de lokale Business titels.



Bereik

De campagne heeft een 
(potentieel) bereik gerealiseerd van 
ruim 1,1 miljoen onder de 
doelgroep mkb en eventplanners.

Totaal (potentieel) 
bereik

DPG 1.012.740

High Profile Events 25.112

Business titels 45.291

Publique Magazine 7.191

Convention Bureau Veluwe Arnhem 
Nijmegen

42.797

Totaal 1.133.131

Begrippenlijst

• (Pagina)weergaven / impressies = De keren dat de content is weergegeven op een scherm. Het kan zijn 

dat één persoon de content vaker dan één keer ziet.

• Unieke bezoekers / bereik = Het aantal unieke personen dat de content heeft gezien.

• Open rate = Het aandeel van de ontvangers dat een e-mail heeft geopend, uitgedrukt in een percentage.



DPG – Branded content en seamless image

Het branded content artikel op ad.nl leverde 2.894 

paginaweergaven op. Dit is meer dan de benchmark van 2.530 

landingen. De gemiddelde leestijd was 1 minuut en 

27 secondes. Er is 125 keer naar de landingspagina geklikt 

vanuit het artikel.

Om traffic te genereren naar het artikel werd er een banner 

geplaatst in het juiste umfelt en getarget op de doelgroep. Dit 

vond plaats op de volgende platformen: Trouw, Het Parool, de 

Volkskrant, AD, nu.nl en de ADR titels (regionale 

nieuwsplatformen). Dit leverde 569.758 impressies op, ruim 

34% boven de benchmark.

De aanvullende inzet van een seamless image leverde 440.088 

impressies op. Hiervan hebben 2.506 personen doorgeklikt 

naar het artikel. Dit ligt in lijn met de vooraf opgestelde 

doelstellingen.

https://www.deondernemer.nl/personeel/branded-content-advertorial-convention-bureau-veluwe-arnhem-nijmegen-zakelijk-bijeenkomen~4466254


Digitaal magazine – High Profile Events

Het online magazine van High Profile Events is 
bekeken door 763 personen. Dit 
digitaal magazine is volledig dedicated aan 
Convention Bureau Veluwe Arnhem Nijmegen en
zet de regio Veluwe in de spotlights.

Een dedicated nieuwsbrief (met als inhoud het 
online magazine), verzonden vanuit High Profile 
Events, heeft 23.904 mensen bereikt. Dit is in lijn 
met de doelstelling. Na de resend op 11 mei 
heeft 42,3% (10.111) van de ontvangers het 
magazine geopend en er doorheen 
gebladerd. 783 unieke bezoekers hebben op 
doorlinks in het magazine geklikt. Totaal aantal 
kliks: 1.331.

https://magazine.events.nl/veluwe/cover-veluwe


Branded content – High Profile Events

Op de website van High Profile Events is een branded 
content artikel online gekomen. Het artikel is 445 keer 
bekeken en hiervan hebben 17 lezers doorgeklikt naar 
de website.

https://www.events.nl/nieuws/zakelijk-bijeenkomen-het-groen-op-de-veluwe


Business titels - (online) artikel

Als print uiting is 2/1 pagina ingekocht bij het 
magazine Driesteden Business, Vallei Business 
en Oost Gelderland Business. Deze magazines 
hebben een oplage van 12.000 stuks.

Het artikel is ook doorgeplaatst online, in de e-
magazines, nieuwsbrieven en via de social 
media van de Business titels. Hier zijn in 
totaal 16.630 mensen bereikt. Hieronder is de 
verdeling per magazine te vinden:

Oost-Gelderland Business: 5.329 emailadressen
Vallei Business: 3.924 emailadressen
Driesteden Business: 7.377 emailadressen



Business titels - online banner

Gedurende de campagne periode heeft er ook een banner 
op de drie Business sites gestaan. Dit leverde gezamenlijk
16.661 views en 133 clicks op. 



Publique Magazine

De daadwerkelijk verspreide oplage 
van Publique Magazine was 6.950 
exemplaren. De ontvangers/lezers 
zijn beslissers/opdrachtgevers uit de 
gehele branche. Hierbij moet je 
denken aan organisatoren, meeting 
planners, event managers, exposanten, 
associaties, maar ook marketing 
managers en directieleden van 
zowel corporate- als MKB bedrijven.
Het artikel op Publique.nl had 241 
weergaven. De nieuwsbrief had een 
openingsrate van 20%  en het bericht 
heeft 10 kliks opgeleverd.



Campagnepagina

De campagnepagina heeft de volgende resultaten behaald tijdens de 
campagneperiode:

• Er zijn 1.863 weergaven geweest op de campagnepagina. Hiervan zijn 975 
unieke bezoekers.

• De gemiddelde tijd op de landingspagina was 54 secondes.
• De weergaven zijn voornamelijk behaald tussen 1 april en 19 april. Dit komt 

doordat de campagne vanuit DPG grotendeels gedurende deze periode actief 
was.

• Het meeste verkeer op de landingspagina is afkomstig vanuit de display 
banners.

https://www.conventionbureau.nl/nl/zakelijke-locaties-veluwe


LinkedIn advertentie

Op LinkedIn hebben we een betaalde advertentie ingezet. 
Dit resulteerde in:

• 41.822 weergaven
• 59 klikken op link
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