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Neem ruim de tijd om de Veluwe te ontdekken. Vul je verblijf 
met de leukste activiteiten, goed voor plezier voor de héle 
familie. De dagen duren te kort als je een van de talloze 
attracties, musea en dierenparken bezoekt of een 
verfrissende duik neemt in de prachtige randmeren. 
Tijdreizen doe je op de Veluwe tijdens een bezoek aan de 
Hanzesteden. Fiets of wandel een van de vele korte routes in 
de omgeving. De Veluwe heeft nog zoveel meer om je 
verrassen. Blijf gerust langer en sluit de veelzijdige dag af op 
een camping of kies voor een gezellig huisje op een van de 
parken die je er vindt om op te laden voor weer een nieuw 
avontuur. 

De doelgroepen Harmoniezoekers en Verbindingszoekers 
zijn dit jaar via verschillende platformen benaderd. Externe 
media zijn ingezet, onder andere een pagina in de Eropuit 
van de ANWB, een spread bij de Margriet en online artikelen 
op kidsproof.nl en de Kleine Wereldreiziger. Daarnaast zijn er 
artikelen en social media advertenties op onze eigen 
kanalen gepubliceerd om de campagne te promoten bij de 
juiste doelgroep. 

Familieplezier: samen genieten op de Veluwe



Samenvatting resultaten

Themacampagne Totaal bereik 

Campagnepagina 15.490

Artikelen 8.081

Social media 383.505

100%NL 113.743

Kidsproof.nl 243.260

ANWB 1.000.000

Margriet 89.683

Kleine Wereldreiziger 
(L+XL)

36.680

Social post TopParken 79.394

Social post Burgers’ Zoo 126.081

TOTAAL 2.095.917

• Met deze campagne hebben we net iets meer dan 
twee miljoen harmoniezoekers geïnspireerd om met 
het gezin naar de Veluwe te komen voor leuke uitjes 
en een fijne vakantie.

• Er zijn meer dan 8.986 unieke bezoekers op de 
landingspagina geweest.  

• De campagne op social media is erg goed verlopen 
met bijna één miljoen impressies en een bereik van 
383.505 mensen die bij de doelgroep horen.



Campagnepagina

https://www.visitveluwe.nl/familieplezier


Campagnepagina

• In totaal zijn er ruim 15.490 bezoeken op de 
campagnepagina geweest, daarvan zijn er 8.986 unieke 
bezoekers (doelstelling 3.000).

• Bezoekers spendeerden gemiddeld meer dan een minuut 
op de campagnepagina.

• De meeste bezoeken zijn afkomstig vanuit Google ads, 
Google organisch en de social media posts.

• Vanuit de campagnepagina is veel geklikt naar Apenheul, 
Barneveld en TopParken.

https://www.visitveluwe.nl/familieplezier


Artikelen

Voor deze themacampagne zijn drie artikelen 
geschreven en betaald gepromoot via social media:

• Overnachten in de natuur

• Attracties en dierenparken op de Veluwe

• De 8 mooiste stranden van de Veluwe

Overnach-
ten in de 
natuur

Attracties 
en 
dierenpark
-en

De 8 
mooiste 
stranden

Paginaweer
gaven

1.354 4.975 3.638

Gemiddelde 
leesduur

0.45 1.51 1.45

Gebruikers 
(uniek)

1.061 3.900 3.120



Social media

• Voor de campagne zijn verschillende artikelen en de 
landingspagina gepromoot via Facebook en Instagram. Hierbij 
zetten we budget in en targetten we specifiek op de doelgroep 
van de campagne. 

• De campagnedoelstelling staat op verkeer, met als doel in 
totaal 275.000 bereik en 3.000 klikken te behalen. Deze 
doelstelling hebben we behaald met 383.505 bereik en 6.997 
klikken. De frequentie ligt op 2,40, de advertenties zijn dus 
gemiddeld gezien 2,40 keer getoond aan de doelgroep. 
Wanneer de frequentie boven de 4 zou liggen, betekent dit dat 
de doelgroepgrootte te klein is voor het budget dat je te 
besteden hebt. Een verkeerscampagne wordt ook wel een CPC 
campagne genoemd. De focus ligt dan op de gemiddelde 
kosten per klik op link. De CPC kosten liggen onder de 
gemiddelde benchmark van Nederland. Namelijk 0,24 cent 
t.o.v. het gemiddelde: 0,44 cent op Facebook en 1,25 euro op 
Instagram. In totaal 6.997 weergaven van landingspagina.

Resultaten

Aantal posts 5

Weergaven 921.980

Bereik 383.505

Weergaven landingspagina 6.997

Likes 461

Reacties 98

Gedeelde en opgeslagen 
berichten

112



Externe media inkoop – 100% NL

• Advertorial 1/1 pagina in de 100%NL Familie 
special. Deze editie is verschenen op 10 mei in 
een oplage van 100.000 exemplaren en verspreid 
bij Top1Toys en vanHaren. 

• Er is ook een online artikel verschenen welke 
2.345 keer is gelezen. Daarnaast heeft 100%NL 
dit artikel ook via Facebook en Instagram 
gepromoot met een bereik van 11.398 personen.



Externe media inkoop – Kidsproof.nl

• In totaal heeft kidsproof.nl een totaal aan 
243.260 impressies behaald met hun 
uitingen voor deze campagne.

• Er zijn twee blogs geschreven, eentje 
gericht op overnachten en eentje gericht 
op uitjes. Ze hebben samen binnen de 
campagneperiode 187.500 impressies 
gekregen. De blogs blijven nog tot eind 
2024 online staan.

• In een dedicated nieuwsbrief zijn zowel de 
uit- als overnachtingstips benoemd. De 
nieuwsbrief is door 2.050 mensen 
bekeken.

• Via verschillende berichten via hun socials 
hebben ze 5.600 mensen bereikt.

https://www.kidsproofvakantie.nl/Nederland/blog/vakantie-veluwe-familie-gezin-kamperen-glamping
https://www.kidsproofvakantie.nl/Nederland/blog/leuke-uitjes-op-de-veluwe-


• Er is een 1/1 pagina verschenen in het Eropuit
magazine als bijlage bij de Kampioen van 2 april. 

• Van dit magazine zijn 1 miljoen exemplaren bij de 
specifieke doelgroep gezinnen met kinderen
terecht gekomen.

• In deze uiting zijn de volgende partners 
meegenomen: Burgers’ Zoo, Nederlands 
Openluchtmuseum, Apenheul, Visit Heerde, Visit 
Regio Barneveld en Leisurelands

Externe media inkoop – ANWB



Externe media inkoop – Margriet

• 2/1 pagina in de Margriet Er Op uit gids van 27 
februari met een abonnee-oplage van 89.683 
exemplaren 

• In het artikel zijn specifiek de 
overnachtingspartners meegenomen: 
TopParken, Park Berkenrhode, Landgoed Oud 
Beekdal, Camping de Midden Veluwe en HORA



Externe media inkoop (L + XL) – Kleine Wereldreiziger

• Kleine Wereldreiziger (dé community bomvol reisinspiratie 
voor avontuurlijke gezinnen) heeft een bezoek aan de Veluwe 
gebracht waarna zij een blog hebben geschreven. Daarnaast 
hebben ze rondom en tijdens hun bezoek diverse reels en 
stories gedeeld op Instagram en Facebook. Ook hebben ze de 
tips meegenomen in hun nieuwsbrief en e-reisgids. Dit alles bij 
elkaar heeft een mooi bereik opgeleverd van 36.680.

• In deze uitingen werden de partners die extra hadden ingelegd 
meegenomen: Topparken, Camping de Midden Veluwe, 
Apenheul, Burgers' Zoo

https://kleinewereldreiziger.nl/visit-veluwe-met-kinderen/
https://www.facebook.com/reel/2180350358971070
https://www.instagram.com/reel/C50SkTqIHlG/?igsh=MW85cDl1eHV4anNn


Extra inzet (TopParken) - Social Media

• Speciaal voor TopParken is een exclusieve social 
media advertentie ingezet, getarget op de 
doelgroep Harmoniezoeker. De post liep van 8 t/m 
26 april. 

TopParken

Weergaven 169.174

Bereik 79.394

Klikken op link 1.344



Extra inzet (Burgers’ Zoo) - Social Media

• Speciaal voor Burgers’ Zoo is een exclusieve social 
media advertentie ingezet, getarget op de 
doelgroep Harmoniezoeker. De post liep van 15 
mei t/m 5 juni. 

Burgers’ Zoo

Weergaven 301.155

Bereik 126.081

Klikken op link 2.213
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