
Gelderse Kastelen, historische Buitenplaatsen en Landgoederen

Verantwoording marketingcommunicatie inzet 2024



Inleiding

In deze verantwoording lees je hoe we de kastelen, historische buitenplaatsen en landgoederen in 
2024 onder de aandacht van de binnenlandse vakantieganger hebben gebracht vanuit een 
gezamenlijke Gelderse streken campagne en een regio specifieke campagne. 

We richten ons op een select aantal doelgroepen en stemmen onze communicatiemiddelen daar 
naadloos op af. 

Met de campagne bundelen we het aanbod van de deelnemende partners op basis van de aard van 
de activiteiten van de locatie en stimuleren de doelgroepen een bezoek aan de Gelderse streken te 
brengen. Uiteraard met een bezoek aan kastelen, historische buitenplaatsen en landgoederen. 



Klik om de stijl te bewerken

Gelderse streken campagne 



Campagnepagina

De online campagnepagina op 
geldersestreken.nl/kastelen is de centrale 
toegangspoort waar alle uitingen van de 
algemene Gelderse streken campagne naar toe 
verwijzen.

Hierop staat een interactieve kaart waarin je kan 
doorklikken naar de individuele locaties. 

Daarnaast staan een aantal van de KBL’s hier met 
een uitgebreide vermelding op. Delen we leuke 
(fiets)routes waar je de Gelderse KBL tegenkomt. 
En verwijzen we naar de verschillende websites 
van de regio waar aanvullend toeristisch aanbod 
te vinden is. 

https://geldersestreken.nl/kastelen/


In Eigen Land – Columbus Travel

Op 14 mei zijn er vier pagina’s In Eigen Land 

verschenen waarin we de deelnemende 

Gelderse kastelen plus twee leuke fietsroutes 

langs kastelen hebben uitgelicht. Het magazine 

heeft 60.000 mensen bereikt.

Daarnaast is er op columbusmagazine.nl een 

online doorvertaling van het artikel verschenen 

welke ook via een nieuwsbrief onder de 

aandacht is gebracht. Totaal heeft dit online 

gedeelte een bereik van 28.800 behaald.



Villa d’Arte

Op 25 april zijn er vier pagina’s verschenen in het 
magazine Villa d’Arte. Deze heeft een oplage van 
95.000. Daarnaast is er ook online op 
www.villadarte.nl een artikel verschenen als 
doorvertaling op de printversie. Hiermee zijn nog 
eens 25.000 personen bereikt.

http://www.villadarte.nl/


Drukwerk

Begin januari is er een gewijzigde herdruk van de minimap verschenen. Deze is in een oplage van 
5.000 stuks gedrukt en verspreid onder partners, VVV’s en TIP’s, verblijfslocaties en overige R&T 
adressen.



Social media advertising

In de tijd van eind april t/m begin 
juni zijn er twee posts op het 
Gelderse streken social account 
geplaatst. Allereerst hebben we 
met de video ingezet op bereik en 
daarna met een post geretarget
op de geinteresseerde doelgroep
met als doel kliks naar de 
landingspagina’s.

Hieronder de resultaten:

• 3.063 klikken op links

• 332.955 personen bereikt



Google search advertising

In de periode van 1 april t/m 30 juni heeft er een Google ads 
campagne gelopen voor geldersestreken.nl/kastelen. In 
totaal heeft de campagne 23.475 vertoningen gehad met 
3.859 klikken. 
- Hoge CTR 16,44%, wat betekent dat de advertenties 

aansloten bij de zoekopdracht en aantrekkelijk waren om 
op te klikken. En daarnaast een lage CPC van €0,27.

- Hoog conversiepercentage: 39,74% betekent dat bijna 
40% van de bezoekers actie heeft ondernomen door 
informatie op te zoeken over kastelen of op de locatie te 
klikken van het kasteel.

- Een betrokkenheidspercentage van 67,84% en 340 
gebruikers (ongeveer 12,71% van het totaal aantal 
gebruikers) hebben de pagina minimaal 3 minuten 
bezocht, wat aanduidt op een sterke interesse en 
interactie met de landingspagina.



Klik om de stijl te bewerken

Regio specifieke campagne



Inleiding

Voor de partners die participeerden met pakket B zetten we aanvullend op de gezamenlijke 
marketingcommunicatie inzet ook nog een regio specifieke campagne op. Hierin kozen we zowel 
voor media-inkoop regionaal als landelijk. Maar de focus ligt op de inwoner. 

• Voor de regio Arnhem en het Rijk van Nijmegen betrof het Kasteel Wijchen, Kasteel Doornenburg 
en Landgoed Middachten. Deze drie hebben gemeen dat de activiteiten zich focussen op een 
(museum)bezoek een de locaties. Doelgroep: Verbindingszoeker. 

• Voor de Veluwe betrof het Kasteel De Vanenburg en Kasteel Engelenburg. Deze twee hebben 
gemeen dat de activiteiten zich focussen op een horecafunctie. Doelgroep: Stijlzoeker.



Arnhem - Nijmegen – narrowcasting Citystore

Op het digitale scherm bij Citystore Rijk van Nijmegen en bij de Citystore Arnhem heeft 
voor de drie deelnemende kastelen een uiting gedraaid. Deze uitingen werden in een 
loop meegenomen en iedere uiting was per keer 10 seconde te zien. Ze zijn twee 
maanden lang in juli en augustus getoond. In die maanden zijn bij de Citystore Arnhem 
12.921 bezoekers geweest en bij de Citystore Rijk van Nijmegen 8.096 bezoekers.



Arnhem – Nijmegen – social media

In de maanden juli en augustus zijn 
er op het social account van 
VisitArnhem twee posts geplaatst 
en op VisitNijmegen drie posts. 
Hieronder de resultaten.

• 165.594 bereik voor het Rijk van 
Nijmegen

• 3.392 kliks naar 
visitnijmegen.com/kastelen

• 87.518 bereik voor regio Arnhem

• 3.030 kliks naar 
visitarnhem.com/kastelen



Arnhem – Nijmegen – Omroep Gelderland

Uitzending van een TV spot op Omroep Gelderland via de ‘Geniet in Gelderland’-
commercialblokken. Hierin brachten we de KBL goed onder de aandacht bij de inwoners én 
vakantievierders in Gelderland! Het betrof 100 commercials van 9 seconde die in de maanden juli 
en augustus zijn uitgezonden. Dagelijks heeft Omroep Gelderland 317.000 kijkers. 



Arnhem – Nijmegen – degelderlander.nl

Van 6 augustus tot 6 september heeft er een 
artikel live gestaan op degelderlander.nl. 
Hieronder een aantal van de behaalde 
resultaten.

• 3.508 retargeting impressies

• 792 keer is het artikel gelezen

• Gemiddelde leestijd 2m39sec

https://www.gelderlander.nl/branded/stap-terug-in-de-tijd-bij-deze-middeleeuwse-kastelen-en-landgoederen~aec8f1de/?referrer=https%3A%2F%2Fwww.google.com%2F
https://www.gelderlander.nl/branded/stap-terug-in-de-tijd-bij-deze-middeleeuwse-kastelen-en-landgoederen~aec8f1de/?referrer=https%3A%2F%2Fwww.google.com%2F


Arnhem – Nijmegen – Museumtijdschrift

Opname in de 1/1 pagina advertorial in 
Museumtijdschrift. Deze editie verscheen 5 juli 
voor de periode juli-augustus.

• Oplage van 19.000 exemplaren

• Bereik van ongeveer 50.000 lezers

• Daarnaast heeft er ook een banner in de 
nieuwsbrief gestaan die 40.500 abonnees is 
gestuurd



Veluwe – social media

In de maanden juli en augustus 
zijn er op het social account van 
VisitVeluwe drie posts geplaatst. 
Hieronder de resultaten.

• 3.908 weergaven van de 
landingspagina

• 134.377 personen bereikt



Veluwe – destentor.nl

Van 1 juli tot 10 augustus heeft er een artikel 
live gestaan op destentor.nl. Hieronder de 
behaalde resultaten.

• 5.388 retargeting impressies

• 1.191 keer is het artikel gelezen

• Gemiddelde leestijd 2m16sec

https://www.destentor.nl/branded/een-uniek-weekendje-weg-bij-deze-veluwse-kastelen-word-je-wakker-in-een-sprookje~a5a5d616/?referrer=https%3A%2F%2Fwww.google.com%2F


Veluwe – Saar

De twee Veluwse kastelen zijn ook 
opgenomen in een spread in het 
magazine Saar. Deze verscheen op 
25 juni met een oplage van 
27.000. 



Veluwe – Ofmyfoodness

Zomer 2023 is Sabine van het populaire blog platform 
Ohmyfoodness op een tour langs verschillende kastelen 
op de Veluwe geweest. Dit jaar hebben we er voor 
gekozen het artikel dat ze toen geschreven heeft weer te 
pushen via het Instagramaccount van Ohmyfoodness met 
een story en carrousel. 

- 24.888 totaal aantal views uitingen 2024

- 5.593 huidig aantal artikel views (mei 2024)

https://ohmyfoodness.nl/3x-bijzonder-eten-op-de-veluwe/
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