
Verantwoording en
resultaten



Doel: onder de aandacht brengen van de vernieuwende, laagdrempelige en leerzame
Oorlogspad-routes die gebundeld zijn in de web-app, zodat zoveel mogelijk mensen één,
maar nog liever meerdere, routes gaan volgen.  

Periode: in het najaar van 2024, met focus op september en oktober. Het najaar leent zich
uitstekend voor het maken van een wandeling én in september herdenken we 80 jaar Market
Garden.

Strategie: We kiezen ervoor om de campagne op te delen in de volgende ‘onderdelen’: 
 

 B2C: gastheerschapscampagne gericht op inwoners en bezoekers in Gelderland. Dit doen
we door de inzet van de regio-kanalen maar ook externe inkoop.  

1.

 B2B2C: campagne richting onze partners zodat zij de beste ambassadeur worden voor dit
nieuwe product.  

2.

Contentcreatie: basis van de online inzet is een video-teaser waarin we de nieuwsgierigheid
van de consument wekken

Marketingcommunicatieplan



Promotievideo
15 seconden teaser video
die nieuwsgierig maakt

Personage Samir staat
centraal

Oproep om een kijkje te
nemen op de web-app



Websites
Er is een tekst over Oorlogspad toegevoegd
aan de pagina's over 80 jaar vrijheid op
veluwe.nl, visitnijmegen.com en
visitarnhem.com. 

Rijk van Nijmegen: 7.874 weergaven,
sessieduur van 1 minuut en 10 seconden.
Regio Arnhem: 12.321 weergaven, sessieduur
van 1 minuut en 23 seconden.
Veluwe: 10.443 weergaven, sessieduur van 1
minuut en 16 seconden.



Social media organisch
Veluwe: 2.141 weergaven en 1.967 bereik
Rijk van Nijmegen: 738 weergaven en 674 bereik 
Regio Arnhem: 1.796 weergaven en 1.691 bereik
Totaal bereik: 4.332

Social media advertenties
Datum: september t/m november
Budget: € 2.500
Bereik Facebook: 412.680
Bereik Instagram: 58.115
Totaal bereik: 470.795

Social media campagne



Persbericht
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Oorlogspad is meegenomen in de persberichten
over 80 jaar vrijheid in de drie regio's. Hieronder kort
de resultaten van de persberichten:

Veluwe: naar 194 adressen verstuurd waarvan 43%
het heeft geopend en 3% heeft geklikt.

Regio Anrhem: naar 104 adressen verstuurd
waarvan 40% het heeft geopend en 3% heeft geklikt.

Rijk van Nijmegen: naar 196 adressen verstuurd
waarvan 38% het heeft geopend en 1% heeft geklikt.

Diverse lokale media hebben het bericht opgepakt
en gepubliceerd zoals Arnhemse Koerier, De Brug
Nijmegen en het Gemeente nieuws Berg & Dal.



NS-advertorial

In de NS Dagje Uit editie 5 is een
pagina geplaatst over Oorlogspad. Dit
heeft in totaal 14.321 weergaven
opgeleverd. Er waren 9.375 unieke
gebruikers en de gemiddelde tijd op de
site was 28 seconden. In totaal is de
editie onder de ogen van 1,3 miljoen
mensen gekomen. 



DagjeWeg.nl
Er is op de website DagjeWeg.nl een storytelling artikel en een
XXL banner ingezet. Het artikel is in totaal 3.383 keer gelezen.
De XXL banner heeft in totaal 102.982 views gekregen en
76.676 gebruikers bereikt. Er is in totaal 1.033 keer doorgeklikt.
Dat maakt dat de doorklik ratio (CTR) 1,37% is. 



Omroep Gelderland
Banner: 750.089 impressies en 2.044
clicks. CTR van 0,27%
Video banner: 100.100 impressies en
169 clicks naar de landingspagina.
CTR van 0,17%.



DPG Media
Branded content: 903 weergaven
met een gemiddelde leesduur van 1
minuut en 17 seconden. Er is 83 keer
doorgeklikt naar de landingspagina.
Video XL: 899.781 impressies waarvan
de video 185.306 keer tot het einde is
afgespeeld. Er is in totaal 3.192 keer
doorgeklikt. 
Image XL: 119.948 impressies met 941
clicks.
Advertenties de Gelderlander en de
Stentor:  362.500 lezers.



Wandel.nl
Landingspagina: 1.199 unieke weergaven
Social media advertentie: 29.740 weergaven
en een bereik van 23.371. Totaal aantal clicks
van 554.
Facebook post: 9.595 weergaven met een
bereik van 9.413. Totaal aantal clicks van 42.
Dedicated mail: De dedicated mail is
verstuurd naar 8.080 adressen, waarvan het
3.521 keer is geopend (43,58%). Totaal aantal
clicks was 188 (2,33%).



Video promotie via YouTube regionaal

Periode: 16 september t/m 16 oktober 2024
Budget: €3.500 

Aantal vertoningen: 263.297
Compleet uitgekeken video's: 169.445 (64,36%)
Bereik: 139.900

Aantal clicks naar opoorlogspad.nl: 264 (CTR 0,10%)



Outdoor reclame

In week 39 en 40 van 2024 zijn op
verschillende plekken in Arnhem, Nijmegen
en Wageningen outdoor posters
opgehangen. Deze posters waren te vinden
op scholen en op toiletten in verschillende
horeca zaken. In totaal waren de posters
op 290 verschillende posities te vinden. 



Promotiepakket
Tookit voor alle samenwerkingspartners zoals gemeenten, overnachtingsaccommodaties,
gastheerschappen etc. 

In deze toolkit is alles te vinden over de Oorlogspaden om promotie te maken. Denk hierbij aan
afbeeldingen, teksten, de huisstijl, logo's, etc. 

Het is gepubliceerd op de B2B site van Toerisme VAN, aangejaagd via LinkedIn en verstuurd in de
Partnerupdate (e-mailing).

De toolkit is hier te downloaden.

https://www.toerismevan.nl/nieuws/op-oorlogspad-door-gelderland/
https://www.toerismevan.nl/wp-content/uploads/2024/10/Promotiepakket-Oorlogspad.pdf


Flyer
Voor het project Oorlogspad is er een
flyer ontworpen gericht op bezoekers.
Deze flyer is 2.500 keer gedrukt en
verdeeld over 9 locaties, waaronder de
startlocaties van de routes. 



B2B communicatie
Het project is ook B2B gedeeld op zowel LinkedIn als
op de B2B website van Toerisme Veluwe Arnhem
Nijmegen. Op deze manier wilde wij onze partners op
de hoogte houden van Oorlogspad. De LinkedIn
berichten zijn in totaal 1.616 keer bekeken. 

Oorlogspad is ook via onze partnerupdate gedeeld
met de partners. De partnerupdates van VisitVeluwe
en Visit Arnhem Nijmegen zijn in totaal 2.504 keer
ontvangen. Bij VisitVeluwe is de partnerupdate
34.06% geopend, bij Visit Arnhem Nijmegen is dat
34,56%. 



Totaal resultaten
Totaal bereik: 2.977.500
Video: bijna 170.000 uitgekeken weergaven en bijna 140.000 bereik
via YouTube 
Social: ruim 475.000 bereik
Offline: 362.500
Online: ruim 2 miljoen weergaven


